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CROWDFUNDING NOWYM SPOSOBEM FINANSO-
WANIA INNOWACYJINYCH PROJEKTOW

W czasach, w ktorych proces kreacji i wdrazania innowacji dzigki wiaczeniu szeroko
pojetego thumu na wszystkich etapach procesu (crowdsourcing), doprowadzit do sytuacji,
w ktorej przedsigbiorstwa zaczely pozyskiwaé wigksza liczbe lepszych jakosciowo idei, te
z kolei zaczgly sie przektadac na rzeczywiste innowacje, problematyczne stato si¢ pozyski-
wanie §rodkow finansowych na uruchomienie gtéwnie nowych (internetowych) projektow
(start-updw) o charakterze innowacyjnym. Rozwigzanie utozsamia si¢ z pojeciem finanso-
wania spotecznosciowego — crowdfundingu — ktory na przestrzeni ostatnich lat przykut
szczegblng uwage zarowno praktykow biznesu, jak i jego teoretykéw. Mimo braku bogatej
literatury w tym zakresie, bez watpienia mozna dostrzec wzrostowy trend zainteresowania
tym pojgciem i jego analizami z punktu widzenia réznych dziedzin nauki (ekonomii, psy-
chologii czy socjologii).

Celem pracy jest analiza pojecia ,,crowdfunding” oraz wskazanie na podobienstwa
i roznice pomig¢dzy koncepcja crowdsourcingu i crowdfundingu. W celu ukazania jej poten-
cjalu w poczatkowej czegsci pracy poddano przegladowi klasyczne formy finansowania.
W pracy przedstawiono rowniez wspotczesnie funkcjonujace modele crowdfundingu wraz
z przyktadami, a takze przedstawiono etapy dziatan tworzenia projektu z wykorzystaniem
finansowania spotecznosciowego. W dalszej czgéci pracy przytoczono aktualne statystyki
dotyczace crowdfundingu.

W pracy postuzono sie metoda desk research, dokonujac réwniez autorskiego przegladu
dostepnej literatury przedmiotu. Przyjeto procedure idiograficzng, poniewaz jej wykorzysta-
nie jest najodpowiedniejsze do studium przypadku (portalu Kickstarter), ktdrego cel ma cha-
rakter teoriotworczy.

Stowa kluczowe: crowdfunding, finansowanie spotecznosciowe, crowdsourcing

1. WPROWADZENIE

Thum (crowd) otwiera przed dzisiejsza gospodarka olbrzymie mozliwosci. Wezeéniej
niedostrzegany, systematycznie pomijany i niebrany pod uwage, obecnie staje si¢ kluczem
do przewagi konkurencyjnej wielu organizacji, osigganej dzieki migdzy innymi crowdso-
urcingowi. Moze by¢ réwniez kluczem do btyskawicznego pozyskania finansowania
danego (szczegblnie nowego) projektu. Finansowania, ktére nie ma wiele wspélnego
z kredytami, funduszami europejskimi, funduszami venture capital i innymi klasycznymi
formami finansowania projektéw. Crowdfunding to zupeltnie nowa, niezwykle perspekty-
wiczna i (podobnie jak crowdsourcing w innym kontekscie) stosunkowo prosta, logiczna
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z punktu widzenia zachowan konsumenckich i oczywista forma finansowania — to tak
zwane finansowanie spotecznosciowe.

Celem pracy jest analiza koncepcji crowdfundingu wraz ze wskazaniem na podobien-
stwa i rdznice pomiedzy koncepcja crowdsourcingu i crowdfundingu. Przedstawiono
réwniez wspotczesnie funkcjonujace modele crowdfundingu, jak rowniez etapy dziatan
tworzenia projektu o charakterze innowacyjnym z wykorzystaniem finansowania spotecz-
nosciowego. W pracy przytoczono aktualne statystyki dotyczace crowdfundingu oraz
portalu Kickstarter, ktdry jest przedmiotem studium przypadku w niniejszej publikacji.

2. POJECIE, ISTOTA I MODELE CROWDFUNDINGU

Crowdfunding jest nowa koncepcja pozyskiwania funduszy na dziatalno$é
W najszerszym znaczeniu uznawang za innowacyjng. To stosunkowo nowe pojgcie poja-
wito sie wraz z rozwojem koncepcji crowdsourcingu. Obecnie staje si¢ bardzo popularne,
a niektore sukcesy osob fizycznych lub organizacji w zdobywaniu pieniedzy na swoja
dziatalno$¢ innowacyjng budzi zdumienie nawet tworcow tej idei. Okazato si¢, ze szeroko
rozumiane spoteczenstwo moze by¢ — w przeciwienstwie do bankéw — znaczenie lepszym
zroédtem funduszy na zdumiewajace niekiedy pomysty.

2.1. Klasyczne formy finansowania przedsiewzie¢ innowacyjnych

Warto przeanalizowa¢ dotychczas dostgpne formy finansowania przedsigwzigé
(szczegdlnie tych innowacyjnych) w celu gtebszego zrozumienia fenomenu crowdfundin-
gu ijego potencjatu. Na rysunku 1 przedstawiono kryteria podziatu Zrodet finansowania
dziatalno$ci gospodarczej. W tabeli 1 opisano gtéwne Zrédia finansowania dziatalno$ci
gospodarczej, w tym te o charakterze innowacyjnym.

Kryteria podziatu finansowania
dziatalnosci gospodarczej

Ze wzgledu na dostep Ze wzglgdu na czas = Ze wzgledu na zrédto
Jo Kapitatu okres wykorzystania hodzenia Kapitatu
o kapita kapitatu pochodzenia kapita
Zewnetrzne Wewngtrz- Dh_lgo- Drc.)tko_ Whasne Obce
ne terminowe terminowe

Rysunek 1. Kryteria podziatu zrodet finansowania dziatalnosci gospodarczej
Zroédto: opracowanie wlasne.
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Tabela 1. Zrodta finansowania dziatalno$ci innowacyjnej

Rodzaj finansowa-

. Cechy charakterystyczne, podobienstwa i réznice

Finansowanie podobne do venture capital, z tym ze oferowane przez
Business angels osoby fizyczne, a nie prawne; na ogét wielko$¢ kapitatu oferowanego
przez business angels jest znacznie mniejsza od oferty funduszy

Finansowanie typu venture capital udost¢pniane przez korporacje; jego
celem jest rozwijanie (innowacyjnych) pomystow biznesowych, interesu-
jacych z punktu widzenia core business korporacji, ktora finansuje dane
przedsigwzigcie; corporate venturing moze oferowaé danej firmie znacz-
nie wigksze wsparcie biznesowe, rynkowe i technologiczne niz klasyczny
fundusz typu venture capital

Corporate venturing

Kapitat obcy, ktory nie powoduje ingerencji w strukture wlasnosci firmy;
dostepny wylacznie dla firm majacych zdolno$¢ kredytowa, a wige 0
Kredyt bankowy pewnej historii biznesowej, wykazujacych biezace zyski i dysponujacych
zasobami majatkowymi; bank nie ingeruje w sposob prowadzenia bizne-
su; kontrola na podstawie sprawozdan finansowych

Pod wzgledem istoty ekonomicznej nie r6zni si¢ od venture capital;
private equity to okreslenie stosowane w odniesieniu do finansowania
bardziej zaawansowanych faz rozwoju firm; private equity dotyczy tez
znacznie wigkszej skali finansowania

Private equity

Finansowanie kapitalem witascicielskim dostgpne dla nowo powstajacych
firm (start up’6w) o bardzo dobrych perspektywach rozwojowych; firmy
nie musza miec¢ historii biznesowej ani dysponowaé zabezpieczeniem
majatkowym; inwestor angazuje si¢ w firme kapitatowo, jak i doradczo;
kontrola realizacji planow biznesowych odbywa si¢ na poziomie rady
nadzorczej

Seed i start-up

Venture capital to ogdlne pojecie obejmujace zardwno finansowanie typu
Venture capital seed, jak i start-up. W zakres tego pojecia wchodzi takze finansowanie
wczesnych etapdw rozwoju firmy

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: P. Tamowicz, Venture Capital — kapital na start, PARP,
Gdansk 2004, s. 10.

Zrodta zewnetrzne zgodnie z samg ich nazwa pochodza z zewnatrz organizacji, czyli
bankéw, inwestorow czy dostawcow przedsigbiorstwa. Dzigki na przyktad sprzedazy
przez przedsigbiorstwo papierow wartosciowych oraz innych instrumentéw pieni¢znych
gromadzone sg nadwyzki finansowe, ktore z kolei mozna wykorzysta¢ na dalszy rozwdj
firmy. Inny sposéb dotyczy wykorzystania oferty bankow zwiazanej z dziatalno$ciag kre-
dytowa3. Moze si¢ réznié szczegdtami, ten rodzaj zrédet finansowania jest bowiem pozy-
skiwany na rynku finansowym: kapitalowym, pienieznym i depozytowo-kredytowym?,

Dla wielu przedsigbiorstw najbardziej bezpieczne jest wewnetrzne finansowanie dzia-
falnosci 1 rozwoju. Wewngetrzne finansowanie dziatalno$ci przedsigbiorstwa okresla sig¢
mianem samofinansowania i mozliwe jest ono jedynie wowczas, gdy przedsigbiorstwo
generuje realny zysk. Do gtownych zrodel wewngtrznych zalicza si¢: zysk zatrzymany,
amortyzacja oraz réznego rodzaju zmniejszenia aktywow®.

8 A. Skowronek-Mielczarek, Mate i Srednie przedsigbiorstwa. Zrédia finansowania, CH Beck, Warszawa 2007,
S. 22-23.

4 H. Chynat, Kredyty bankowe i inne formy finansowania, Difin, Warszawa 2011, s. 104-105.
5 W. Debski, Rynek finansowy i jego mechanizmy. Podstawy teorii i praktyki, PWN, Warszawa 2005, s. 18-21.
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Dhugoterminowe finansowanie w przedsigbiorstwie wiaze si¢ z inwestycjami, ktorych
okres zwrotu przekracza zwykle rok. Gtéwnie sg to $rodki transportu, inwestycje w bu-
dowe lub modernizacje hal produkcyjnych, magazynowych badz zakup maszyn
i urzadzen (produkcyjnych). Srodki wykorzystywane na te cele, poza oczywiscie wkladem
whasnym wtascicieli, pochodza réwniez od kredytodawcow oraz pozyczkodawcow. Srod-
ki, ktore zostaja pozyskane na finansowanie dziatalnosci biezacej nieprzekraczajacej roku
nazywane sg finansowaniem krétkoterminowym. Srodki te sg wykorzystywane do prowa-
dzenia dziatalno$ci produkcyjnej badz ustugowej, co w konsekwencji gwarantuje utrzy-
manie ptynnosci finansowej. Zasoby pieni¢zne pozwalajg na zaspokojenie zobowigzan
naleznych dostawcom, ustugodawcom czy pracownikom®.

Kapital wlasny stanowi indywidualny udzial inwestorow w przedsigbiorstwie. Kapital
obcy wystepuje pod postaciag zobowigzania, zwykle w formie pozyczek, kredytow badz
innego rodzaju zobowigzan (na przyktad podatkowych lub zobowigzan wobec dostawcow
materiatoéw, towaréow lub ustug). Oddawany jest przedsigbiorstwu do korzystania przez
Scisle okreslony czas. Po uplywie jasno okreslonego w umowie terminu musi by¢ zwro-
cony wraz z odsetkami, ktore stanowig koszt tego kapitatu. Jesli chodzi o podejmowanie
decyzji dotyczacych wykorzystania Srodkow pieni¢znych pochodzacych z kapitatu obce-
go, to mozliwe jest wywieranie wptywu przez dawcow kapitatu’.

Crowdfunding za$ jest forma finansowania, ktéra w kontek$cie wymienionych i opisa-
nych zrodet taczy w sobie elementy finansowania zewngtrznego (kapital obcy), finanso-
wania typu venture capital, a takze kredytu (szczegodlnie jesli inwestycje maja na celu
zakup produktu jeszcze nieistniejagcego w formie gotowego do sprzedazy i uzytku, a jedy-
nie w fazie prototypu).

2.2. Definicja crowdfundingu

Crowdfunding, podobnie jak logika powstania pojecia crowdsourcing, to neologizm
utworzony z potaczenia dwoch angielskich stow: crowd oraz funding, czyli gromadzenie
srodkow finansowych z thumu (poprzez sie¢ internetowa).

W szerokim znaczeniu crowdfunding (internetowy) mozna interpretowaé jako dowol-
ng form¢ gromadzenia $rodkoéw finansowych za posrednictwem specjalnie zaprojektowa-
nych sieci komputerowych. Definiujac crowdfunding w wezszy sposéb, uwypukla sie
proces, w ktorym przedsiebiorcy, artysci czy organizacje non profit zbierajg $rodki finan-
sowe na potrzeby projektow badz biezacych dzialan w ramach organizacji, bazujac na
wsparciu wielu osob (z internetowego ,,thumu”), ktore ofiarowuja pieniadze na takie pro-
jekty badZ w nie inwestujg.®

Istotne jest rowniez rozroznienie pomi¢dzy crowdsourcingiem a crowdfundingiem na
gtéwnych ptaszczyznach, ktdre przedstawiono w tabeli 2.

8 A. Duliniec, Finansowanie przedsiebiorstwa, PWE, Warszawa 2007, s. 31.
" E. Jarocka, Finanse przedsigbiorstw systemu bankowego budzetowego ubezpieczer, Difin, Warszawa 2003, s. 99.

8 D. Dziuba, Rozwoj systemow crowdfundingu — modele, oczekiwania i uwarunkowania, ,,Problemy Zarzadza-
nia” 2012, 10/3, s. 83.
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Tabela 2. Podobienstwa i roznice crowdsourcingu i crowdfundingu

Crowdfunding Crowdsourcing

Oferta danego przedsiewzigcia na platformie internetowej. Oferta tzw. otwartego zgloszenia (open
call) do ttumu

Przesytanie pomy-
stow/wiedzy/informacji/sugestii/uwag do orga-
nizatora

Przesytanie srodkow finansowych poprzez
platforme do tworcy projektu

Nagradzanie crowdfunderéw (oséb, ktére inwe-
stuja w przedsigwzigcie) poprzez efekty danego | Wynagradzanie finansowe badz inne motywacje
projektu, udziat w akcjach, zyskach, filantropia

Mozliwo$¢ szybkiej komunikacji danego pro-
jektu przedsiewzigcia wraz z jednoczesng zbior-
ka $rodkow finansowych na jego realizacjg

Mozliwo$¢ uzyskania pozytywnych efektow na
plaszczyznie brandingu danej organizacji

Motywacja do wktadu finansowego wniesione-
go przez crowdfunderdw oparta na mozliwosci
posiadania (wschodzacego) produktu/ustugi,
dzigki czemu sg oni jednymi z pierwszych jego
posiadaczy/uzytkownikow

Motywacja do dzialania czesto oparta na rywali-
zacji z innymi internautami

Zroédto: opracowanie wlasne.

Crowdfunding moze by¢ postrzegany, jako uzupetnienie koncepcji crowdsourcingu.
Organizacje, ktére otworza si¢ na zewnatrz (na plaszczyznie kreacji innowacji), maja
obecnie mozliwo$¢ uzyskania $rodkow finansowych z szeroko pojetego tlumu na ich
wdrazanie.

2.3. Modele crowdfundingu - typologia i charakterystyka

W praktyce gospodarczej crowdfunding moze by¢ realizowany w réoznych modelach.
Do dalszych rozwazan mozna zaproponowac¢ nastepujaca typologi¢, wyodrebniajac cztery
podstawowe modele (wraz z modyfikacjami) crowdfundingu i réwnocze$nie platform
elektronicznych realizujgcych takie podejscia®:

1. Model donacyjny, zwany charytatywnym:
a. model bez nagradzania uczestnikéw;
b. model z nagradzaniem uczestnikéw, zwany sponsorskim.
2. Model pozyczkowy:
a. model mikropozyczek;
b. model pozyczek spotecznych.
3. Model inwestycyjny:
a. model kolektywnego wspotfinansowania firm;
b. model inwestycyjny — funduszu inwestycyjnego;
c. model inwestycyjny — akcyjny.
4. Rozwigzania mieszane.

Model donacyjny, najbardziej rozpowszechniony, polega na stworzeniu platformy (in-
ternetowej) do komunikacji z thumem oraz zglaszania oferty danego przedsiewziecia (na
przyktad zbiorki srodkéw finansowych). W tradycyjnym ujeciu uczestnicy nie sa w jaki-
kolwiek sposob nagradzani. Przyktadami takich platform s3: JustGiving.com czy Philan-

9 Ibidem, s. 86.
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troper.org. Systemy sponsorskie za$ koncentruja si¢ na wspieraniu kreatywnych projek-
tow badz jednostek. W taki sposob dzialaja najstynniejsze portale, takie jak Kickstarter
oraz Indiegogo. Uczestnicy lokujg swoje $rodki finansowe w konkretnym projekcie, chcac
go wesprze¢. Majg na to zwykle okreslony przedziat czasowy oraz sa w rézny sposob na-
gradzani (o czym bedzie mowa w dalszej czesci publikacji — w opisie portalu Kickstarter).

Model pozyczkowy umozliwiajacy bezposrednie pozyczanie $rodkoéw finansowych
Z pominigciem instytucji finansowych, takich jak banki. Moga by¢ to systemy zarowno
mikropozyczek (Kiva.org), jak i tak zwanych pozyczek spotecznych (Zopa.com, Ko-
kos.pl, Finansowo.pl).

Model inwestycyjny rowniez staje si¢ niezwykle popularny. W tym modelu uczestnicy
lokuja wolne $rodki finansowe w danym przedsiewzigciu, oczekujac bezposredniego
zwrotu z inwestycji. W kontekscie kolektywnym wspotfinansowanie przedsiewzigcia
obejmuje rézne grupy osoéb (w tym anioly biznesu) inwestujace relatywnie niewielkie
kwoty finansowe. Przyktadem jest InvestFashion.com, ktory umozliwia inwestowanie na
rynku mody kwotami powyzej 25 USD w zamian za udziaty w przysztych zyskach.

W praktyce gospodarczej mozna réwniez spotkaé rozwigzania mieszane. Na przyktad
francuska platforma FinanceUtile.com tgczy w sobie funkcje udzielania pozyczek
z modelem inwestycyjnym, podobnie kanadyjski system P2Pfinancial.ca.

2.4. Etapy dzialan tworzenia projektow z wykorzystaniem finansowania spoleczno-
Sciowego
Jak kazdy proces wprowadzenia czegos nowego do biznesu, tak i proces wdrozenia
crowdfundingu, a wtasciwie zastosowania crowdfundingu jako sposobu finansowania
danego projektu, sktada si¢ z kilku podstawowych etapow:
1. Wybér platformy crowdfundingu.
2. Podjecie decyzji o poziomie zapotrzebowania na fundusze oraz ostatecznym
terminie zamknigcia apelu (formy open call) o fundusze.
3. Wybdr nagrod (srodkoéw zaplaty za fundusze — mogag to by¢ produkty, ktore
obecnie sa w fazie prototypow, na przyktad stosuje si¢ to na portalu Kickstarter).
4. Opowiedzenie swojej historii, a wigc atrakcyjne, rzeczowe przedstawienie pomy-

stu oraz ukazanie korzysci z uzytkowania danego produktu/ustugi, jej zalet w

kontekscie istniejacych (jesli istniejg podobne) badZz innowacyjnych rozwiazan

(gdy produkt/ustuga jest czym$ nowym na rynku).

W zwigzku ze swoja naturg crowdfunding niejako wymaga od organizacji analizy
w czterech obszarach?:

a) struktury umowy — warunki inwestycji dla crowdfundingu musza by¢ tak
okreslone, aby zagwarantowa¢ potencjalnym inwestorom maja prawo do
podejmowania decyzji;

b) komunikacji do duzej liczby inwestorow — organizacja powinna komuni-
kowa¢ si¢ z inwestorami w sposob ciagly. Sposoby komunikacji powinny
by¢ okre$lone w umowie inwestorskiej;

10 Na podstawie: S. Bynghall, R. Dawson, Getting results from crowds, Advanced Human Technologies, Sydney
2011, s. 134.
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€) zarzadzania zmianami w biznesie — inwestorzy oczekujg zwrotu z inwesty-
cji. Jesli wiec strategia biznesowa ulegnie zmianie, organizacja powinna
uzyska¢ zgode od inwestoréw na jej wdrozenie.

d) rynkéw wtérnych — brak realnego rynku wtornego bedzie komplikowaé
i hamowac przyciagganie inwestorow.

2.5. Analiza crowdfundingu

W ciagu ostatnich kilku lat znacznie zwigkszyla si¢ liczba portali/platform crowdfun-
dingu. Najlepszym ich katalogiem jest witryna crowdsourcing.org, w ktorej mozna zna-
lez¢ posegregowane wedlug wszelkich rodzajow platformy. Ponadto baza danych jest
stosunkowo czesto aktualizowana. W badaniu przeprowadzonym przez Dariusza T. Dziu-
be z Uniwersytetu Warszawskiego 4 maja 2012 r. przedstawiono 1846 witryn w ramach
portalu crowdsourcing.org, wéréd nich zidentyfikowano 443 systemy crowdfundingu,
W tym nastepujace modele®!:

e 302 platformy o funkcjach donacyjnych (228 donacyjnych, 74 sponsorskie);

e 61 systemOw pozyczkowych (43 pozyczek spotecznych, 18 mikropozyczek);

e 80 platform o charakterze inwestycyjnym (8 zgodnych z modelem akcyjnym).

Dodatkowo w analizach z przeprowadzonego badania tego samego autora wskazuje
sie, ze wdrozen crowdfundingu dokonano w 43 krajach. Najwigksza liczba platform
crowdfundingowych znajduje si¢ w Stanach Zjednoczonych (180). Kolejne kraje o sto-
sunkowo duzej licznie platform to: Wielka Brytania (40), Francja (25), Holandia (24),
Niemicy i Brazylia (po 19), Hiszpania (17), Kanada (14) i Australia (11). Pozostate wdro-
zenia majg charakter jednostkowy, na przyktad Szwajcaria i Chiny (po 5), Nowa Zelandia,
Indie i Wtochy (po 4), Dania, Czechy, Szwecja, Portugalia, Japonia, Argentyna (po 3),
Finlandia, Belgia, Izrael, Wegry, Rosja i Meksyk (po 2), Lotwa, Estonia, Irlandia, Norwe-
gia, Austria, Grecja, Cypr, Luksemburg, Rumunia, Hongkong, Filipiny, Turcja, Indonezja,
Republika Potudniowej Afryki, Uganda, Kenia, Chile i Kolumbia (po 1 platformie).
W Polsce autor ten zidentyfikowat trzy platformy crowdfundingu: PolakPotrafi.pl, Po-
zycz.pl oraz Kokos.pl.

Mozna rowniez poddaé¢ ocenie warto$¢ analizowanego rynku. Raport The Daily
Crowdsource (2012) szacowat wielkos¢ rynku crowdfundigu na podstawie ewaluacji 14
najwickszych platform elektronicznych. Rozpatrywano dwie grupy systemow:

e donacyjne z wynagradzaniem uczestnikow; tacznie osiem, w tym na przyktad
Kickstarter.com, RocketHub.com, WeFund.com;

e 0 charakterze inwestycyjnym, w ktorych inwestorzy uzyskuja akcje badz udziaty
w przedsiewzigciu (facznie 6 platform); wszystkie analizowane platformy inwesty-
cyjne wdrozono w Europie.

Zgodnie z badaniami,*? w roku 2011 z przedsiewzie¢ 0 charakterze donacyjnym uzy-
skano kwote 102 mln USD, z czego az 85,5 min USD stanowito kwote zupehie sfinali-
zowanych projektow (a wigc takich, ktére zebraly co najmniej cala kwote zatozong
w kampanii crowdfundingowej). Srodki finansowe zebrano na 31 tys. projektow (co sta-
nowi znaczny wzrost w pordéwnaniu z rokiem 2010, gdy liczba ta wynosita zaledwie

11D, Dziuba, op. cit., s. 90.

123, King, The Crowdfunding Market Nearly Quadrupled in a Year, http://isellerfinance.wordpress.com (dostep:
26.06.2014).
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12 tys. projektow). Z kolei na grupe projektow o charakterze inwestycyjnym w roku 2011
zgromadzono kwote 20,5 mln USD, co stanowi pigciokrotng wysoko$¢ kwoty z roku
poprzedniego. Lacznie na obie wymienione grupy projektow uzyskano kwote 122,5 min
USD w 2011 roku, w poréwnaniu z 32 min USD uzyskanych w roku 2010.

W najnowszym raporcie dotyczacym crowdfundingu z pierwszego kwartatu 2014 roku
ukazuje sie, ze crowdfunding jest coraz bardziej popularng formg finansowania przedsig-
wzigé o charakterze innowacyjnym. Z przedstawionych w raporcie statystyk wynika, ze!3:

e wigcej niz 57 000 dolardow jest gromadzone w ciagu kazdej godziny na kampanie
crowdfundingowe, ktorych przecigtnie 325 zostaje uruchomionych kazdego dnia;

e pi¢é¢ najpopularniejszych kategorii udanych kampanii crowdfundingowych to gry
komputerowe, technologie, projektowanie (design), film i muzyka;

e procent kampanii zakonczonych sukcesem (a wigc zgromadzeniem co najmniej
cato$ciowej, ustalonej wezesniej kwoty) na portalu Kickstarter sigga 48,2, na portalu
Indiegogo za$ 14,4%;

e przecietna liczba crowdfunderéw w kampanii na portalu Kickstarter wynosi 255.

2.6. Kickstarter — platforma crowfundingowa o najwyzszym procencie sukcesu
projektow
Kickstaeter.com to najwigksza platforma crowdfundingu na $wiecie. Zalozona 28
kwietnia 2009 roku (rok po zatozeniu konkurencyjnego portalu IndieGoGo.com). Po
zaledwie 4 latach dziatalnosci udalo jej si¢ osiggna¢ imponujace wyniki (tab. 3).

Tabela 3. Statystyki portalu Kickstarter za lata 2012 oraz 2013

2012 2013
Liczba crowdfunderéw 2241475 Okoto 3 min
Liczba krajow i terytoriow, z ktérych pochodza zaréwno
S - 177 214
crowdfunderzy, jak i crowdinventorzy
Wartos¢ gromadzonych srodkéw w ciagu minuty (w USD) 607 913
Suma zebranych $rodkéw w ciaggu roku (w USD) 319786 629 | Okoto 480 min
Liczba projektow zakonczonych sukcesem 18 109 19911
Liczba crowdfunderow, ktorzt}(; v\:Ivsparll wigcej niz 100 projek- 452 975

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie http://www.kickstarter.com/2012
oraz http://www .kickstarter.com/2013 (dostgp: 26.06.2014).

Sama platforma pozwala na zamieszczanie projektéw w wielu kategoriach (tab. 4).

13 The Crowd Data Center, eFunding & The State of The Crowdfunding Nation Documenting The Global Rise of
eFinance & the eFunding Escalator Headline Edition,
http://ukbi.co.uk/media/Download%20Docs/eFunding_-_The_State_of The_Crowdfunding_Nation_1st_
HEADLINE_Edition V2.01.pdf (dostep: 26.06.2014).
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Tabela 4. Kategorie i podkategorie projektow na platformie Kickstarter

Kategoria Podkategorie
Film Cyfrowe S'cia,ge}nie ﬁlm(')_w, DVD, zakulisowe zdjgcia, podktady muzyczne (so-
undtrack), T-shirty, kubki
Muzyka Cyfrowe $cigganie muzyki, CD, T-shirty, plakaty
Design Akcesoria do produktéw (istniejacych), produkty nisko kosztowe
Sztuka Cyfrowe wersje sztuki, r¢kodziela, nadruki na koszulkach, kalendarze, pocztowki
v]?/fltja;\efl\lllr:iocézéa E-booki, broszury, magazyny
Technologia Stacje dokujace, akcesoria do produktéw, produkty
Telewizja CD, DVD, programy
Gry Gry (aplikacje), akcesoria do gier
Jedzenie Przepisy, jedzenie, akcesoria zwigzane z gastronomia
Fotografia Zdjecia cyfrowe akcesoria fotograficzne, fotoksigzki
Komiksy Komiksy, specjalne dostepy do serwiséw komiksowych, inne
Moda T-shirty, torby, ubrania
Taniec Dostep do serwisow tanecznych, akcesoria taneczne

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: D. Steinberg, Kickstarter handbook. Real-life crowd-
funding success stories, Quirk Books Philadelphia, Canada 2012, s. 60.

3. PODSUMOWANIE

Crowdfunding okazat si¢ znakomitym pomystem na pozyskiwanie funduszy w celu fi-
nansowania innowacyjnych pomystow, w tym tych, w ktorych wypadku klasyczne formy
finansowania nie moglyby zaistnie¢. Praktyka crowdfundingu jest obrazem mozliwego
zaangazowania si¢ osob i instytucji w finansowanie innowacji otwartych. Spoteczne zaso-
by finansowe (zasoby ttumu) znalazty w ten sposdb miejsce uzytecznej alokacji.
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CROWDFUNDING AS A NEW WAY OF FINANCING INNOVATIVE
PROJECTS

Crowdsourcing has led to a situation when the company began to acquire more and bet-
ter quality ideas, which in turn began to translate into real innovation, it become more prob-
lematic to raise funds to run mostly new (web) projects (start-ups) than to acquire the ideas.
The solution of this is often identified with the concept of social financing, so-called crowd-
funding, which in recent years have attracted attention both business practitioners and the
theoreticians. Despite the lack of extensive literature in this field, it is clearly seen the up-
ward trend of interest in this concept and its analysis from the point of view of different
fields of science (economics, psychology or sociology).

The aim of the study is to analyze the concept of crowdfunding and an indication of the
similarities and differences between the concept of crowdsourcing and crowdfunding. In or-
der to show its potential in the initial part of the work there have been inspected classical
forms of financing. The paper also presents the contemporary operating models of crowd-
funding with examples, as well as presents the stages of project development activities with
the use of social financing. In the following part of the paper it is quoted the current statis-
tics on crowdfunding.

Desk research and available copyright review of the literature were used as the study
method. Idiographic procedure was adopted in connection with its adequacy at the level of
use in the case study work (website Kickstarter), whose goal is a theorygenic.

Keywords: crowdfunding, social financing, crowdsourcing
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